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1. MEMORIA XIII EDICIÓN

Organizan:
Radio Nacional de España. 
Fundación Crecer Jugando.

Presidencia de Honor:
S A R l I f t ElS.A.R la Infanta Elena.

Patrocinio:
Ciudad de las Artes y las Ciencias, 
Generalitat Valenciana.

Fecha de desarrollo XIII edición:
Entre el 5 de noviembre de 2012 y el 6 
de enero de 2013

Artículo de Campaña:
Bolígrafo solidario (versión infantil y 
adulto).

Entidades colaboradoras:Entidades colaboradoras:
194 entidades colaboradoras, empresas 
e instituciones públicas y privadas. 

Colaboración en España con Cruz Roja:
En esta edición, la Campaña entregará 
juguetes en diferentes proyectosjuguetes en diferentes proyectos 
infantiles de nuestro país en 
colaboración con Cruz Roja.

Pág. 4





2. RECAUDACIÓN

RECAUDACIÓN TOTAL: 2.494.223 EUROS

Venta: 2.174.140 euros

Patrocinio y Donaciones:  320.083 euros
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2. RECAUDACIÓN

PUNTOS DE VENTA

RECAUDACION TOTAL VENTA
2.174.140 €

EMPRESA
Nº UNIDADES 

SERVIDAS
UNIDADES VENDIDAS

2012-2013
UNIDADES VENDIDAS 

2011-2012

CORREOS 200.720 163.914 160.833

TOYS R US 44 960 26 141 33 527TOYS R US 44.960 26.141 33.527

ALCAMPO 51.520 37.858 45.196

SIMPLY 23.280 16.520 15.881

ARBOL 50.400 28.105 29.687

YVES ROCHER 13.040 8.000* 10.962

CORTE INGLES 150 880 104 936 109 362CORTE INGLES 150.880 104.936 109.362

OPENCOR 36.480 17.437 27.623

FOLDER 4.960 4.145 3.980

REPSOL: 5.276

DISTRIGALICIA 2.000 540 666

JUGUETTOS 16 000 12 607 20 001JUGUETTOS           16.000 12.607 20.001

TOY PLANET 9.600 5.010 EUREKA KIDS: 2.615

PARADORES 4.000 2.725 4.122

CINES YELMO 2.080 581 1.119

LIBRERÍA TROA 880 485 545

SAR 640 363 1.912

HIGH TECH 1.320 503 748

TEATRO MONUMENTAL 800 694 683

CAC 560 232 289

VARIOS 9.040 4.040* 5.210
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* Cifras en rojo: Datos provisionales



2. RECAUDACIÓN

PATROCINIO Y DONACIONES: 320.083 EUROS
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3. PAÍSES Y ONGS

ESPAÑA 

Por primera vez en su historia, la Campaña distribuirá juguetes en nuestro país para

iñ d 0 14 ñ L l b ió C R j t l l d t ió d t i lniños de 0 a 14 años. La colaboración con Cruz Roja contempla la dotación de material

para 60 centros que gestiona la entidad, de los cuales 10 son centros infantiles para niños

entre 0 y 3 años y 50 de ellos son centros de mediación social, centros de día y ludotecas a

las que asisten niños de 6 a 14 años.

En total, más de 3.500 niños podrán jugar con los 

materiales de la Campaña. 

La Campaña solidaria mantiene los envíos a zonas desfavorecidas de América Latina y

África.

Campaña
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3. PAÍSES Y ONGS

EL SALVADOR FUNDACION DON BOSCO                                  
HIJAS DE LA CARIDADHIJAS DE LA CARIDAD                                       
MENSAJEROS DE LA PAZ                                 
SED (Solidaridad Educación y Desarrollo)             
PLAN ESPAÑA                                                  
ALDEAS INFANTILES           

NICARAGUA    INFANCIA SIN FRONTERAS                               
HIJAS DE LA CARIDAD                                      
PLAN ESPAÑAPLAN ESPAÑA                                                 
IPA  (international play association)                    
YMCA  (Young Men’s Christian Association)                                                          
ALDEAS INFANTILES 
GRUPO 2013

PERU MANO A MANO                                                
ESCLAVAS DE MARIA                                      
PROYECTO SOLIDARIOPROYECTO SOLIDARIO                                    
HOGAR NIÑOS JUAN PABLO II                          
PADRE  CURRO                                                   
MENSAJEROS DE LA PAZ                                
FUNDACION EDUCACION Y DESARROLLO      
YMCA (Young Men’s Christian Association)                                                             
MISIÓN Y VIDA                                             
OBISPADO DEL CALLAO                                
ADENIMADENIM                                                         
INFANCIA SIN FRONTERAS

ECUADOR        DIOCESIS DE LOJA                                          
INSTITUTO CALASANCIO                                  
SALESIANOS                                                    
MANO A MANO                                                
FUNDACIÓN WARMIPAK WASI                          
MENSAJEROS DE LA PAZ                                S J OS
YMCA (Young Men’s Christian Association)                                                             
PLAN ESPAÑA       

HAITI HIJAS DE LA CARIDAD                                      

GUATEMALA FUNDACION DON BOSCO                                  
HIJAS DE LA CARIDAD                                       
SED (Solidaridad Educación y Desarrollo)              ( y )
PLAN ESPAÑA
FE Y ALEGRÍA

Campaña
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3. PAÍSES Y ONGS

PARAGUAY MENSAJEROS DE LA PAZPARAGUAY MENSAJEROS DE LA PAZ                                  
HERMANAS CARMELITAS TERESIANAS             
PLAN ESPAÑA            

PANAMA FUNDACION LUZ
FUNDACION EDERA
ALDEAS INFANTILES

HONDURAS ACOES (ASOC COLABORACION Y ESFUERZO)HONDURAS ACOES (ASOC. COLABORACION Y ESFUERZO)   
FUNDACION NIÑOS DE GUARATARO
INFANCIA SIN FRONTERAS
ALDEAS INFANTILES
SED (SOLIDARIDAD EDUCACIÓN Y DESARROLLO)

CHILE CARITAS CHILE                                                  

ARGELIA OJE (ORGA JUVENTUDES ESPAÑOLAS)ARGELIA OJE (ORGA. JUVENTUDES ESPAÑOLAS)

BENIN MENSAJEROS DE LA PAZ                                 
SALESIANOS DON BOSCO                      
HERMANAS TERCIARIAS CAPUCHINAS 
SED (Solidaridad Educación y Desarrollo)

MARRUECOS ASOCIACION AL BIRR AL WA ISHANE                   
HIJAS DE LA CARIDAD TETUÁNHIJAS DE LA CARIDAD TETUÁN
HIJAS DE LA CARIDAD LARACHE              
HIJAS DE LA CARIDAD ALKACER
ASOCIACION  PAIDEIA                                          
PROYECTO SOLIDARIO                                         
ENTRAIDE NATIONALE                              
HOSPITAL CASABLANCA                                       
ASOCIACION TADDART                                  
JAIRIYAS                                                        
ASOCIACION HANAN 
FUNDACIÓN ABDELKADER SEDRAOUI
HERMANAS FRANCISCANAS DE TANGER
HERMANAS MARISTAS DE LARACHE
ALDEAS INFANTILES AGADIR     

BURKINA FASSO PROYDE                     

JORDANIA        MENSAJEROS DE LA PAZ

Campaña
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4. COLABORADORES

TOTAL DE EMPRESAS
194*

VENTA Y PRESTACIÓN DE SERVICIOS

PRESTACIÓN DE SERVICIOS

Televisión Española
Corporación RTVE
Asociación Española de Fabricantes de Juguetes
AECID

PRINCIPALES

PUNTOS DE VENTA

Correos y Telégrafos

El Corte Inglés

VENTA Y PRESTACIÓN DE SERVICIOS

AECID El Corte Inglés

Alcampo

Toys R Us

Toy Planet

Ciudad de las Artes y las 
Ciencias

El Árbol

J ttJuguettos

Yves Rocher

Opencor

Simply

Yelmo Cineplex

Paradores

Folder

High Tech Hoteles

Centros SAR

Troa Librerías

Grupo Boreal

* Dato total de empresas incluidas aquellas que han colaborado a través de la inserción de publicidad

Campaña
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5. PUBLICIDAD

Entre el 5 de noviembre de 2012 y el 6 de enero de 2013 se ha insertado publicidad de
“Un Juguete, Una Ilusión” en televisión, radio, prensa y otros soportes publicitarios con
el logotipo rotulado y locutado de la Ciudad de las Artes y las Ciencias, en calidad de
patrocinador.

1.- En Televisión Española (La 1, La 2, Clan TV, Teledeporte y Canarias) se hanp ( , , , p y )
emitido un total de 2.206 spots de la decimotercera edición de la campaña “Un Juguete,
Una Ilusión”, con una duración de 30’’ cada spot, incluido el circuito de Canarias, donde
se han emitido 552 spots.

2.-En Radio Nacional de España se han contabilizado un total de 444 cuñas, con una
duración de entre entre 30’’ y 52’’.

3 E 68 b h li d i i d bli id d d l ñ3.- En prensa, 68 cabeceras han realizado inserciones de publicidad de la campaña
“Un Juguete, Una Ilusión”.

4.- Un total de 21 Clubes de fútbol han difundido la campaña “Un Juguete, Una Ilusión”
en sus videomarcadores, página web y/o revista oficial.

5.- Este año, se han sumado como colaboradores 4 Clubes de baloncesto, que han
emitido alguno de los spot en sus videomarcadores han dispensado el bolígrafoemitido alguno de los spot en sus videomarcadores, han dispensado el bolígrafo
solidario o han querido publicitar la campaña en su web o en sus canchas de juego.

6.- Un total de 46 empresas de transporte urbano de toda España han insertado
publicidad de “Un Juguete, Una Ilusión”.

7.- 46 ciudades de toda España han difundido publicidad de la campaña en mobiliario
urbano (muppis y muppis senior).

8.- Proyección del spot de la campaña en los cines Kinépolis y en Cines Yelmo desde
noviembre de 2012 hasta enero de 2013, en todas las salas digitales de los complejos
de Madrid, Valencia y Granada en el caso de Kinépolis, así como Cines Yelmo lo hizo
en todas sus salas nacionales.

Campaña
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DESGLOSE CAMPAÑA DE PUBLICIDAD EN MEDIOS

5. PUBLICIDAD

SPOT EN TELEVISIÓN: 2.206

DESGLOSE DE SPOTS EN TELEVISIÓN

Nov Dic-Enero Abril Total

Nacional (La 1 y La 2) 183 283 80 546

Canarias 183 290 79 552

Cl T 176 296 80 552Clan Tv 176 296 80 552

Teledeporte 183 295 78 556

Total 725 1.164 317 2.206

HISTÓRICO NÚMERO DE SPOTS EN TELEVISIÓN

500

1.000

1.500

2.000

2.500

612 593 669

1.097

2.155 2.211 2.206

0

500
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5. PUBLICIDAD

DESGLOSE CAMPAÑA DE PUBLICIDAD EN MEDIOS

CUÑAS EN RADIO: 413

DESGLOSE DE CUÑAS EN RADIO

Nov / Dic / Enero

RNE 210

Radio 5 Todo Noticias 123

RNE Radio Clásica 27

Concurso de cuentos 53Concurso de cuentos 53

Agradecimientos 31 

Total 444

.

Comparación con Campaña 2011-2012
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Edición 2011‐2012 Edición 2012‐2013
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5. PUBLICIDAD

DESGLOSE CAMPAÑA DE PUBLICIDAD EN MEDIOS

68 MEDIOS IMPRESOS

CÓRDOBA

DIARI DE BALEARS

DIARI DE GIRONA

DIARI DE TARRAGONA

DIARIO DE AROUSA

EL MUNDO CASTILLA LEÓN

EL MUNDO CATALUNYA

EL MUNDO PAIS VASCO

EL MUNDO VALENCIA

EL MUNDO‐EL CORREO BURGOS

DIARIO DE ÁVILA

DIARIO DE BURGOS

DIARIO PALENTINO

EL DÍA DE VALLADOLID

LA TRIBUNA DE ALBACETE

LA TRIBUNA DE CIUDAD REAL

LA TRIBUNA DE TALAVERA

LA TRIBUNA DE TOLEDO

DIARIO DE CÁDIZ

EL MUNDO‐EL DIA BALEARES

EL MUNDO‐HUELVA NOTICIAS

EL PERIÓDICO DE ARAGÓN

EL PERIÓDICO DE CATALUNYA

EL PERIÓDICO DE EXTREMADURA

EL PROGRESO

HOY‐DIARIO DE EXTREMADURA

INFORMACIÓN 

LA NUEVA ESPAÑA

MÁLAGA HOY

DIARIO DE JEREZ

DIARIO DE SEVILLA

EL DÍA DE CORDOBA

EUROPA SUR

DIARIO DE ALMERIA

HUELVA INFORMACIÓN

GRANADA HOY 

DIARIO DE FERROL

LA OPINIÓN A CORUÑA

LA RAZÓN

LA VANGUARDIA

LA VERDAD DE ALBACETE

LA VERDAD DE ALICANTE

LA VERDAD DE ALMERÍA 

LA VERDAD DE CARTAGENA

LA VERDAD DE ELCHE

LA VERDAD DE LORCA

DIARIO DE JAEN

DIARIO DE LEÓN

DIARIO DE PONTEVEDRA

DIARIO LANZA

EL COMERCIO

EL CORREO DE ANDALUCIA

EL CORREO GALLEGO

EL DÍA DE CUENCA

EL DIARIO VASCO

LA VERDAD DE MURCIA

LA VERDAD DE ORIHUELA

LA VOZ DE ALMERÍA

MARCA

El Periódico Maditerráneo

NOTICIAS DE ÁLAVA

QUÉ.com

ÚLTIMA HORA

Revista Diez Minutos

Comparación con Campaña 2011-2012

68

EL DIARIO VASCO

EL MUNDO

EL MUNDO ANDALUCIA

Revista Diez Minutos

Expansión

VIGILANTE RADIO ‐ LAS PALMAS DE GRAN CANARIA
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5. PUBLICIDAD
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21 CLUBES DE FÚTBOL DE 1ª y 2ª DIVISIÓN  

5. PUBLICIDAD

TIENDA VIDEOMARCADOR WEB OFICIAL
REVISTA 
OFICIAL

Almería CF X

Atlético de Madrid X

Barcelona FC X

Deportivo de la Coruña XDeportivo de la Coruña X

Hércules X X X

Mallorca X

Sevilla X X

Racing de Santander X

Real Sporting X X X

Villareal X

Zaragoza X

Levante UD X X

Rayo Vallecano X

Valladolid X

Tenerife X X

Xerez X

Albacete Balompié X X X

UD Las Palmas X X X

UD Salamanca X

Ponferradina X X

Cádiz CF. X X X X

Comparación con Campaña 2011-2012
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4 CLUBES DE BALONCESTO

5. PUBLICIDAD

VIDEOMARCADOR WEB 

Basconia X XBasconia X X

Sevilla X

Alavés X X

Lucentum Alicante X X

Comparación con Campaña 2011-2012
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46 EMPRESAS DE TRANSPORTE

5. PUBLICIDAD

24. TRANSPORTES URBANOS DE MERIDA

25. FERROCARRILES GENERALITAT VALENCIANA

1. ACCSA TRANSPORTES URBANOS

2. ALSA

26. LATBUS

27. GRUPO RUIZ

28. GRUPO AUTOBUSES TERUEL ZARAGOZA

29. ALSACITY

3. SUBUS GRUPO DE TRANSPORTES S.L. Y NICOLÁS 
LÓPEZ GIMÉNEZ S.L. UTE

4. AUCORSA

5. AUTOBUSES SAN ANTONIO

6 EMPRESA CASAS (Moventis)
30. AURZA, S.L. (Zamora)

31. AYUNTAMIENTO DE CUENCA

32. AUTOBUSES URBANOS DE ORENSE SL

33. TRANSPORTE URBANOS BARCELONA (TMB) GOL 
SAGRERA

6. EMPRESA CASAS (Moventis)

7. AUTOBUSOS DE LLEIDA (Moventis)

8. TRANSPORTS CIUTAT COMTAL PAMPLONA 
(Moventis)

9. TRANSPORTS CIUTAT COMTAL (Moventis)

10. SARFA (Moventis)

34. TRANSPORTE URBANOS BARCELONA (TMB) HORTA

35. TRANSPORTE URBANOS BARCELONA (TMB) PONENT

36. TRANSPORTE URBANOS BARCELONA (TMB) TRIANGLE

37. TRANSPORTE URBANOS BARCELONA (TMB) ZF‐I

11. Marfina Bus S A  (Moventis)

12. AVILABUS

13. SUBUS ALICANTE

14. AYUNTAMIENTO DE LEON

38. TRANSPORTE URBANOS BARCELONA (TMB) ZF‐II

39. TUBASA‐AYTO BADAJOZ

40. TUSSA

41. TRANSPORTES ROBER

42. REDYSER

15. AYUNTAMIENTO DE SEGOVIA

16. EMPRESA MALAGUEÑA DE TRANSPORTES

17. EMT MADRID

18. EMT TARRAGONA

19. EMTUSA 42. REDYSER

43. EMPRESA DE CADIZ A SAN FERNANDO Y CARRACA S.A 
DE CADIZ

44. CONSELL INSULAR DE FORMENTERA

45. RIAS BAIXAS AUTOCARES

46. TUZSA; GRUPO AVANZA

20. TUZSA; GRUPO AVANZA

21. GUAGUAS MUNICIPALES

22. SERVICIOS MUNICIPALES AUTOBUSES BURGOS

23. AUTOBUSES DE ALMERIA ALSA (Surbus)

Pág. 20Campaña
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46 EMPRESAS DE TRANSPORTE

5. PUBLICIDAD

*ALSA ha emitido los spot de la XIII edición de “Un Juguete, Una Ilusión” en toda 

su red de autobuses. 

*TMB ha emitido el spot de promoción de la XIII edición de “Un Juguete, Una 

Ilusión” en su red de autobuses y metro través de las pantallas de MouTV.

Comparación con Campaña 2011-2012
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5. PUBLICIDAD

DISTRIBUCIÓN MOBILIARIO URBANO

1. Algeciras

2. Alicante 

3. Almería 

4. Burgos

5 Badalona

23. Albacete

24. Ávila

25. Avilés

26. Barcelona

27. Barcelona – Área Metropolitana
5. Badalona

6. Córdoba

7. Gijón

8. Granada 

9. Las Palmas de Gran Canarias 

10. León

11. Madrid 

12 Alcobendas

28. Bilbao

29. Cádiz

30. Cartagena

31. Castellón

32. Guadalajara

33. Jerez

34. Logroño

35 Málaga12. Alcobendas 

13. Alcorcón

14. Getafe

15. Las Rozas

16. Leganés 

17. Móstoles

18. Pozuelo

19 Murcia

35. Málaga

36. Pamplona

37. Pontevedra

38. Reus‐Vilaseca

39. Salamanca

40. San Sebastián

41. Talavera (Toledo)

42. Teruel

C ió C ñ 2011 2012

19. Murcia

20. Oviedo

21. Santander

22. Sevilla 

43. Vitoria
44. Valencia 
45. Vigo
46. Zaragoza

Comparación con Campaña 2011-2012
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5. PUBLICIDAD

Intercambiador Moncloa 
(Madrid)
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5. PUBLICIDAD

Zaragoza
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MATERIALES DISTRIBUIDOS

5. PUBLICIDAD

Vinilos en Transportes Públicos
Unidades distribuidas: 5.163 vinilos
Formato: DIN A4, DIN A5, 36x21 cm. y 44,5x51,5 cm.

Pegatinas Establecimiento Colaborador
Unidades distribuidas: 1.200 pegatinas
Formato: 10 x 13cmFormato: 10 x 13cm

Posters Genéricos 
Unidades distribuidas: 800 posters
Formato: DIN A3

PLV’s (Gigantografías)
Unidades distribuidas: 1.200 PLV’s
Formato: 69 X 98 cmFormato: 69 X 98 cm.

Carteles Kiosco
Unidades Distribuidas: 5 carteles 
Formato: 1.72 x 1.18 cm. 

Muppis: 
Unidades Distribuidas: 4.995carteles para muppis
Formato: 1,76 x 1,20cm. Papel. Impresión por anverso y reversoFormato: 1,76 x 1,20cm. Papel. Impresión por anverso y reverso

Muppis Senior:
Unidades Distribuidas: 40 Muppis senior *
Formato: 3,13 x 2,30. Papel couché de 150 grs./m2. Impresión 

por anverso y reverso

* Todos los muppis senior suman un total de cuatro meses de exhibición con un valor publicitario de: 136.000 €
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PRENSA

6. COMUNICACIÓN

XIII Edición de campaña:

• Ha habido 268 impactos en prensa nacional, regional, deportiva, revistas, agencias y
páginas web

• Destacan los 19.106.000,00 millones de impactos sobre la audiencia con un valor
publicitario equivalente de 134.543,00 euros, lo que supone un valor informativo de
437.822,00 euros

ACTIVIDADES REALIZADASACTIVIDADES REALIZADAS

Mes / Año Asunto

Febrero 2012 Envío de Nota de prensa Resultados XII edición

Abril de 2012 La Infanta recibe a los organizadores de la Campaña (Envío NP)

Junio 2012 Notas sobre colaboradores

Septiembre de 
2012

Convocatoria Concurso de Cuentos IX edición

Envío de Nota con el bolígrafo solidario para bazares 
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Octubre de 2012
Cerca de 25.000 niños se inscriben en el “VIII Concurso de Cuentos 
Solidarios”

ACTIVIDADES REALIZADAS

Presentación XIII edición con la presencia de S.A.R. la Infanta Elena 
como presidenta de Honor y la asistencia de los colaboradores de la 
Campaña. 

Finalistas Concurso de Cuentos IX edición

Noviembre de 2012 Información genérica de ganadores Concurso de Cuentos última edición.

Entrega de juguetes en Tánger y emisión en directo desde la entrega de 
los programas de RNE ‘El día menos pensado’ y ‘Nunca es tarde’.

E tá l d M i b fi i d L C ñ M j d h dEspectáculo de Magia  a beneficio de La Campaña en Majadahonda

Diciembre de 2012

Información ganadores individuales Concurso de Cuentos última edición

Concierto de la Orquesta Sinfónica de RTVE

RNE i it C t ll it ió di t d d llíRNE visita Castalla y emite su programación en directo desde allí

Abril de 2013

La Infanta Elena recibe a  una representación de la Campaña  y es 
informada de los resultados finales. 

Envío NP resultados finales. 

* No se encuentran en este listado las notas de prensa individuales de empresas 
colaboradoras
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* Pendiente de incluir los impactos generados por la Nota de Resultados, aún no enviada, que el año pasado sumaron 52 .

Pág. 28
Campaña 

UN JUGUETE, UNA ILUSIÓN



TABLA DE COBERTURA PRENSA

6. COMUNICACIÓN

Pág. 29
Campaña 

UN JUGUETE, UNA ILUSIÓN



TABLA DE COBERTURA PRENSA

6. COMUNICACIÓN

Pág. 30
Campaña 

UN JUGUETE, UNA ILUSIÓN



TELEVISIÓN
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59 informaciones de campaña emitidas en TVE 
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75 Informaciones de campaña en radio

Pág. 36
Campaña

UN JUGUETE, UNA ILUSIÓN



RADIO

6. COMUNICACIÓN

Pág. 37
Campaña

UN JUGUETE, UNA ILUSIÓN



RADIO

6. COMUNICACIÓN

Pág. 38
Campaña

UN JUGUETE, UNA ILUSIÓN



RADIO

6. COMUNICACIÓN

Pág. 39
Campaña

UN JUGUETE, UNA ILUSIÓN



RADIO

6. COMUNICACIÓN

Pág. 40
Campaña

UN JUGUETE, UNA ILUSIÓN



RADIO

6. COMUNICACIÓN

Pág. 41
Campaña

UN JUGUETE, UNA ILUSIÓN



ON LINE

6. COMUNICACIÓN

ON LINE
Web oficial
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ON LINE
Web oficial
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ON LINE
Web oficial
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ON LINE
Web oficial
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ON LINE

92 entradas - noticias
Estadísticas de visitas

ON LINE

Blog

38.032 visitas

2.112 visitas a través de Facebook

13153 visitas a través de la Web 

Entradas más leídas

6261 visitas a través de Google
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ON LINEON LINE

Redes Sociales

4.571 amigos en Facebook132 tweets en Twitter

Casi 900 amigos nuevos este año

318 fotos

1.886 seguidores en Twitter
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ON LINEON LINE

Canal You Tube

57.401 reproducciones

33 vídeos subidos

Vídeos más vistos
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ON LINEON LINE

Canal You Tube

Estadística de tráfico desde el inicio

Estadística de 2012-2013
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