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1. MEMORIA XVII EDICIÓN
ORGANIZAN 

- RADIO NACIONAL DE ESPAÑA 

- FUNDACIÓN CRECER JUGANDO 

APOYO INSTITUCIONAL 

- CASA REAL ESPAÑOLA 

FECHA DE DESARROLLO XVII EDICIÓN 

- DEL 31 DE OCTUBRE DE 2016 AL 6 DE ENERO DE 2017 

ARTÍCULO DE CAMPAÑA 

- BOLÍGRAFO SOLIDARIO 

ENTIDADES COLABORADORAS 

 - CERCA DE 200 ENTIDADES COLABORADORAS, 

EMPRESAS E INSTITUCIONES PÚBLICAS Y PRIVADAS HAN 

PARTICIPADO ESTA EDICIÓN. 
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PRINCIPALES TITULARES 

Recaudación total: 1.386.870,26 € 
Países receptores: El Salvador, Nicaragua, Perú, Ecuador, 

Guatemala,   Paraguay,   Panamá,   Honduras,   Chile,   Argelia,   Benín, 

Marruecos y Jordania. 

43 ONG  y entidades e  instituciones de  cooperación  se harán  cargo 

del reparto de juguetes a través de 76 proyectos infantiles. 

500  spots  emitidos  en  Televisión  Española  (La  1,  La  2,  Clan  TV  y 

Teledeporte). 

122 cuñas emitidas en radio. 
49  medios  impresos  han  realizado  inserciones  publicitarias  de  la 

Campaña. 

Más de 107 inserciones de faldones publicitarios en prensa. 
25  clubes  de  fútbol  y  baloncesto  han  difundido  la  Campaña  en  sus 

marcadores durante esta XVII edición. 

22  empresas  de  transporte  urbano  en  toda  España  han  insertado 

publicidad de ‘Un Juguete, una ilusión’. 

51 ciudades en toda España han difundido mupis senior y mupis de la 

Campaña. 

324   impactos   en   prensa   nacional,   regional,   deportiva,   revistas, 

agencias y páginas web. 

Destacan los 36.708.700 millones de impactos sobre la audiencia con 

un  valor  publicitario  equivalente  a  929.282  Euros,  lo  que  supone  un 

valor informativo de 3.093.793,35 Euros. 

1. MEMORIA XVII EDICIÓN
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RECAUDACIÓN TOTAL: 1.386.870,26 € 
Venta: 1.321.590 € 
Patrocinio y donaciones: 65.280,26 € 

Recaudación 

2. RECAUDACIÓN
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1.803.874,06 

1.386.870,26 

264.318 

264.318 Bolígrafos = 1.321.590 euros 

Unidades vendidas 
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2. RECAUDACIÓN
Recaudación Total Venta: 1.321.590 € 
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PVP (IVA incluido) 5 €/Precio del bolígrafo: 0,73 € IVA incluido/Resto del importe hasta 5 € (4,27 €) donativo a la campaña 

Empresa Unidades 
servidas 

Unidades 
vendidas 
2015-2016 

V/I 
2015-2016 

Unidades 
vendidas 
2016-2017 

V/I 
2016-2017 

Alcampo 29.448 27.496 74,68% 23.441 79,60% 
El Árbol/Dia 27.864 17.577 35,72% 15.213 54,59% 
Correos 158.148 126.102 65,67% 89.626 56,67% 
El Corte Inglés 104.940 75.188 66,88% 66.353 63,22% 
Coviran 7.200 1.696 17,66% 2.323 32,26% 
Eroski 6.012 5.690 32,74% 3.348 55,68% 
Estancos 36.036 20.104 36,42% 12.582 34,91% 
Grupo Boreal 1.368 679 20,20% 359 26,24% 
Juguetilandia 2.916 1.437 39,39% 1.216 41,70% 
Demaretoys 1.404 702 35,67% 702 50%  
Juguetoon 2.124 866 26,53% 756 35,59% 
Juguettos 9.792 12.527 88,16% 7.919 80,87% 
Mas y mas 3.276 2.642 80,94% 2.051 62,60% 
Mas y Mas Villajollosa 1.584 1.249 45,65% 912 57,51% 
Paradores 2.772 2.168 61,87% 1.711 61,72% 
Soriadis 360 384 100% 360 100% 
Simply 15.984 10.891 43,30% 9.412 58,88% 
Supercor 3.420 2.529 77,48% 2.265 66,22% 
Toy Planet 6.516 5.080 60,82% 3.915 60,08% 
Toys R us 15.372 12.413 80,81% 11.105 72,24% 
Toysmaniatic 2.664 853 28,20% 933 35,02% 
Jac 2.304 No participaban 748 32,46% 
Clarel 9.972 No participaban 3.952 39,63% 

Verdecora 468 No participaban 395 84,40% 
Teatro Monumental 900 1.648 64,77% 753 83,66% 
Varios 4.392 3.902 67,14% 1.968 44,80% 
Don Dino No participan 581 
Folder No participan 3.651 
Caja Mar No participan 1.427 
Sar No participan 376 
TOTAL 457.236 339.858 264.318 



2. RECAUDACIÓN

Patrocinio y donaciones: 65.280,26 
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2. RECAUDACIÓN

Desglose donaciones y patrocinios 
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DONACIONES 
Madrid Fashion Dolls Show 6.812,75 € 

IV Carrera Solidaria (Inscripciones) 9.056 € 

X Concierto Orquesta y Coro RTVE (Entradas) 8.575,51 € 

Donaciones de empresas y particulares 1.375 € 

TOTAL 25.819,26 € 

PATROCINIOS 
ALCAMPO (XIII Concurso de Cuentos) 20.000 € 

EL CORTE INGLÉS (Concierto Orquesta y Coro RTVE) 6.000 € 

TOTAL 26.000 € 

DONACIONES EN ESPECIES 
Donaciones de fabricantes de juguetes 
(Juguetes) 

6.461 € 

IV Carrera Solidaria (Camisetas y 
avituallamiento Alcampo) 

6.000 € 

IV Carrera Solidaria (Mochilas Adecco) 1.000 € 

TOTAL 13.461 € 



2. RECAUDACIÓN

RESUMEN XVII EDICIÓN 

PREVISIÓN  CIERRE 2016-2017 
FUNDACION CRECER JUGANDO 

XVII CAMPAÑA "UN JUGUETE UNA ILUSIÓN" 
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2. RECAUDACIÓN 
RESUMEN XVII EDICIÓN 

10 



2. RECAUDACIÓN
RESUMEN XVII EDICIÓN 
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2. RECAUDACIÓN
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3. PAÍSES Y ONG 
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PAÍS ONG 

EL SALVADOR PLAN ESPAÑA 

MENSAJEROS DE LA PAZ 

SED (Solidaridad, Educación y Desarrollo) 

HIJAS DE LA CARIDAD 

ALDEAS INFANTILES 

CADIS (Caminos de Desarrollo y Solidaridad) 

NICARAGUA INFANCIA SIN FRONTERAS 

HIJAS DE LA CARIDAD 

PLAN ESPAÑA 

IPA (International Play Association) 

YMCA 

GRUPO 2013 

ALDEAS INFANTILES 

SED (Solidaridad, Educación y Desarrollo) 

INSTITUTO CALASANCIO 

PERÚ HOGAR NIÑOS JUAN PABLO II 

FUNDACIÓN ATALAYA (PADRE CURRO) 

MENSAJEROS DE LA PAZ 

FUNDACIÓN EDUCACIÓN Y DESARROLLO 

OBISPADO DE CALLAO 

ADENIM 

INFANCIA SIN FRONTERAS 

MANO A MANO (CARITAS PERÚ) 

FUNDACIÓN PRODEIN 

YMCA 

PROYECTO SOLIDARIO 



3. PAÍSES Y ONG
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PAÍS ONG 

ECUADOR INSTITUTO CALASANCIO 

OBISPADO DE LOJA 

SALESIANOS 

MANO A MANO (CARITAS ECUADOR) 

FUNDACIÓN WARMIPAK WASI 

MENSAJEROS DE LA PAZ 

PLAN ESPAÑA 

YMCA 

GUATEMALA SED (Solidaridad, Educación y Desarrollo 
HIJAS DELA CARIDAD 
PLAN ESPAÑA 
FE Y ALEGRÍA 
ESCLAVAS DE MARIA 
ASOCIACIÓN CONI 

PARAGUAY MENSAJEROS DE LA PAZ 

HERMANAS CARMELITAS TERESIANAS 

PLAN ESPAÑA 

PANAMÁ ALDEAS INFANTILES 

FUNDACIÓN EDERA HÉLIX 

FUNDACIÓN HORIZONTE 

HONDURAS ACOES (Asoc. Colaboración y Esfuerzo) 

ALDEAS INFANTILES 

SED (Solidaridad, Educación y Desarrollo) 

HIJAS DE LA CARIDAD 

CHILE CARITAS CHILE 

HERMANAS FRANCISCANAS 

FUNDACIÓN PRODEIN 



3. PAÍSES Y ONG 
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PAÍS ONG 

ARGELIA OJE (ORG. JUVENTUDES ESPAÑOLAS) 

BENIN MENSAJEROS DE LA PAZ 

SALESIANOS DON BOSCO 

HERMANAS TERCIARIAS CAPUCHINAS 

SED (Solidaridad, Educación y Desarrollo) 

MARRUECOS ASOCIACIÓN AL BIRR AL WA ISHANE 

HIJAS DE LA CARIDAD TETUÁN 

HIJAS DE LA CARIDAD LARACHE 

HIJAS DE LA CARIDAD KSAR EL KEBIR 

HIJAS DE LA CARIDAD ALHOUCEMAS 

HIJAS DE LA CARIDAD DAR DRIUCH Y TAZA 

HIJAS DE LA CARIDAD TEMARA 

ASOCIACIÓN PAIDEIA TÁNGER 

ASOCIACIÓN PAIDEIA BENGUERIR 

ENTRAIDE NATIONALE 

HOSPITAL CASABLANCA 

ASOCIACIÓN HANAN 

FUNDACIÓN ABDELKADER SEDRAOUI 

HERMANAS FRANCISCANAS DE TÁNGER 

HERMANAS FRANCISCANAS DE LARACHE 

ALDEAS INFANTILES AGADIR 

JORDANIA TOYS WITH WINGS 

MENSAJEROS DE LA PAZ 



4. COLABORADORES 

TOTAL DE EMPRESAS COLABORADORAS 

PRESTACIÓN DE SERVICIOS 
RTVE 
Asociación Española de Fabricantes de Juguetes 
AECID 
BBVA 
Geometry Global 
Ayuntamiento de Pozuelo 
Equipublic 
GMG 
Actividad Pública 
Cines Yelmo 
Kinépolis 

PRINCIPALES 
PUNTOS DE VENTA 

Alcampo 
El Árbol 
Clarel 

Correos 
El Corte Inglés 
Coviran  
Eroski 
Estancos 
Grupo Boreal 
Jac 
Juguetilandia 
Juguetoon 
Juguettos 

La Plaza 
Mas y mas 

Mas y Mas Villajollosa 
Paradores 

Simply 
Soriadis Super 
Juguete 
Supercor 

Toy Planet 
Toys R us 
Tosymaniatic 
Verdecora 

LIBRERÍA EL PASAJE   
LLIBRESE, SC   
LIBRERÍA-PAPELERIA "EL DUENDE"  
LIBRERÍA PAPELERIA ROEL   
SETOR, S.A.   
POPULAR LIBROS   
EL ESCRIBA DE ULAKA SL   
LIBRERÍA EL GNOMO SABIO   
Papelería Maralba   
Papelería Santos Ochoa   
Mil ideas complementos   
Llibreria Quaderns Alcoy   
CARLOS CONDE PELUQUEROS 
JADO IKASTETXEA   
IMAGINESHOP S.L.   
YVES ROCHER ORENSE   
AVECOX S.L.   
PAPELERIA DELFOS LIBRERÍA  
ESTABLECIMIENTOS GUILLÉN E HIJOS  
Librería Turuletras   
SUPERMERCADO DEL JUGUETE  
QUEST DIGITAL   
PAPELERÍA MUSSOL   

OTROS PUNTOS DE VENTA 



5. PUBLICIDAD

Entre el 31 de octubre de 2016 y el 6 de enero de 2017 se ha insertado 
publicidad de ‘Un Juguete, una ilusión’ en televisión, radio, prensa y 
otros soportes publicitarios. 

1.En Televisión Española (La 1, La 2, Clan TV, Teledeporte)
se han emitido un total de 500 spots de la XVII Campaña 
“Un Juguete, una ilusión” con una duración de entre 5 y 22” 
dependiendo de cada spot. 

2.En  Radio  Nacional  de  España  se  han  contabilizado  un
total de 122 cuñas, con una duración de 16 y 20”. 

3.49 medios han realizado inserciones de publicidad de la 
Campaña, sumando más de 107 inserciones. 

4.Un  total  de  22  clubes  de  fútbol  y  3  de  baloncesto  han
difundido  la  Campaña  ‘Un  Juguete,  una  ilusión’  en  sus 
videomarcadores. 

5.22  empresas  de  transporte  urbano  de  toda  España  han 
insertado publicidad de ‘Un Juguete, una ilusión’. 

6.51 ciudades de toda España han difundido mupis senior 
y mupis de la Campaña. 

7.Proyección  del  spot  de  la  Campaña  ‘Un  Juguete,  una
ilusión’  en  1.042  salas  de  los  cines  Kinépolis,  Yelmo  y 
Cinesa con una audiencia de 1.046.305 de espectadores. 
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5. PUBLICIDAD

DESGLOSE DE CAMPAÑA DE PUBLICIDAD EN MEDIOS 

Spots en televisión: 500 

Desglose de spots en televisión 
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Coste de la acción 21.310,42 € 

10 

1 

100 

1.000 

Spots 

10.000 

XVI Edición XVII Edición 

1.450 500 

Comparativa 
XVI Edición 

TEASER Oct-Nov Dic-Enero Total 

Nacional (La 1 y La 2) 57 88 145 
Clan TV 33 67 100 
Teledeporte 35 67 102 
Total 125 222 347 

SPOTS CAMPAÑA Oct-Nov Dic-Enero Marzo Total 

Nacional (La 1 y La 2) 50 21 71 
Clan TV 31 11 42 
Teledeporte 28 12 40 
Total 109 44 153 



5. PUBLICIDAD 
DESGLOSE DE CAMPAÑA DE PUBLICIDAD EN MEDIOS 
 

Cuñas en radio: 122 
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CUÑAS EMISORA CANTIDAD SEMANA FECHA 

Concurso de 
cuentos 

Radio Nacional 14 SEMANA 40 Del 6 al 9 de octubre 

Teaser Radio Nacional 7 SEMANA 43 Del 24 al 30 octubre 

Carrera Solidaria Radio Nacional 13 SEMANA 45 Y 46 Del 11 al 16 de 
noviembre 

Campaña Radio Nacional 79 SEMANA 46/2016 
A SEMANA 1/2017 

Del 31 de octubre al 6 
de enero 

Concierto RTVE Radio Nacional 9 SEMANA 51 Y 52 Del 20 al 27 de 
diciembre 

Total 122 



5. PUBLICIDAD

Comparativa 
XVI Edición 

1 
XVI Edición   XVII Edición 

29 

100 

10 51 49 

Medios 

Coste de la acción 1.317,63 € 

MEDIOS 

Unidad Editorial (El Mundo-8 Ediciones) 

Unidad Editorial (Expansión-6 Ediciones) 

La Vanguardia (4 Ediciones) 

El Periódico 

20 Minutos (5 cabeceras) 

Diario de Almería 

El Día de Córdoba 

Diario de Cádiz 
Diario de Jerez 

Diario de Sevilla 

Europa Sur 
Granada Hoy 

Huelva Información 

Málaga Hoy 

El Diario Vasco 

La Verdad de Murcia 

La Verdad de Alicante 

El Comercio 

El Correo Gallego 

Diario de León 

El Diario de Córdoba 

El Progreso 

Diari de Girona 

Diario de Ferrol 

Diario de Arousa 

Lanza 

Última Hora 

Crónicas 

El Ideal Gallego 

Vigilante Radio 



5. PUBLICIDAD 
25 CLUBES DE FÚTBOL Y BALONCESTO 

1 
XVI Edición XVII Edición 

100 

24 25 

Clubes deportivos 

Comparativa 
XVI Edición 

21 

VIDEOMARCADOR MEGAFONÍA CARTELES 
Xerez  x x 
Villarreal C.F.  x x 

Alcorcón  x x 

UE Llagostera  x x 

UE Almería  x x 

Sporting Gijón  x x 

SD Eibar  x x 
Recreativo Huelva x 

Real Valladolid C.F.  x x 

R.C. Deportivo Coruña  x x 

Rayo Vallecano  x x 
Racing de Santander x 
Obradoiro x 
Numancia x 

Levante UD  x x 

Leganés  x x 

CD Lugo  x x 

Getafe  x x 

Elche  x x 

Alavés  x x 

Cádiz C.F.  x x 

Club Gimastic de Tarragona  x x 

Club Deportivo Tenerife  x x 
Guipuzcoa Basket x 

Valencia Basket  x x 



5. PUBLICIDAD 

1 

10 

100 

XVI Edición XVII Edición 

26 22 

Transporte 

Comparativa 
XVI Edición 

22 

22 EMPRESAS DE TRANSPORTE 
EMT MADRID 

AVILABUS 

GUASGUAS MUNICIPALES 

AUTOBUSES SAN ANTONIO 

EMT TARRAGONA 

SUBUS. VECTALIA 

GRUPO AVANZA. URBANOS DE OURENSE 

AUTOBUSES DE LLEIDA (MOVENTIS) 

TRANSPORTS CIUTAT COMTAL – BARCELONA (MOVENTIS) 

TRANSPORTS CIUTAT COMTAL - PAMPLONA 

SARFA (MOVENTIS) 

MARFINA BUS (MOVENTIS) 

EMPRESA CASAS (MOVENTIS) 

TRANSPORTS CIUTAT COMTAL (MOVENTIS) 

AUTOBUSES HORTA 

AUTOCARS POCH 

AYUNTAMIENTO DE BADAJOZ/TUBASA 

AUTOBUSES DE ALMERIA (SURBUS) 

GRUPO RUIZ/AUTOBUSES URBANOS DE SALAMANCA 

TUSSA 

EMTUSA 

AUCORSA 



5. PUBLICIDAD 

DISTRIBUCIÓN MOBILIARIO URBANO 
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EQUIPUBLIC 
Torrelodones 

Villalba 

Villanueva del 
Pardillo 

Sevilla la Nueva 

Andújar 

Montilla 

Lucena 

Puente Genil 

GMG 
Almería 

Córdoba 

Granada 

Jaén 

Sevilla 

Cádiz 

Huelva 

Málaga 

ACTIVIDAD PÚBLICA 
Murcia Castellón 

Cartagena Benicassim 

Molina de Segura Oropesa del Mar 

Archí Vila-Real 

Ceutí Vinarós 

Lorquí Huelva 

Mula Ayamonte 

Caravaca de la Cruz Punta Umbría 
Jumilla Lepe 

Alhama de Murcia Cartaya 

Águilas Almeria 

Mazarrón Roquetas de Mar 

Los Alcázares Aguadulce 
Torre Pacheco Playa Serena 

San Javier La Mojonera 
San Pedro del Pinatar Adra 

La Manga del Mar Menor Vícar 

Mojacar 

Resumen mupis 

Total días expuestos 
(SEMANA 46/2016 A SEMANA 2/2017: 
Del 17 de nov al 12 de enero) 

55 

Ciudades 51 

Caras fijas 1.900 

V.P.€ aprox 700.000 € 



5. PUBLICIDAD 

Comparativa 
XVI Edición 

Mobiliario Urbano 
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5. PUBLICIDAD
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5. PUBLICIDAD
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Coste de las acciones (Transporte público, Vía Urbana 
y Cartelería): 27.796,65 € 

MATERIALES DISTRIBUIDOS 

Material Unidades Servidas 
2016-2017 

Unidades Servidas 
2015-2016 

Vinilos en transporte público 
Unidades distribuidas 

2.610 vinilos DIN A4 
36 vinilos DIN A3 

2.828 vinilos DIN A4 
50 vinilos DIN A3 

Mupis 
Unidades distribuidas 

1.900 carteles para mupis 
1,76 x 1,20 cm 

4.050 carteles para mupis 
1,76 x 1,20 cm 

Pegatinas establecimiento colaborador 
Unidades distribuidas 

11.000 unidades 
13 x 10 

11.000 unidades 
13 x 10 



5. PUBLICIDAD
Las cadenas de cine Kinépolis, Yelmo y Cinesa han difundido el 
spot  de  la  XVII  edición  “Un  juguete,  una  ilusión”  durante  toda 
una semana (desde el viernes 2 al viernes 9 de diciembre) en 
todas  las  salas  de  su  circuito  a  nivel  nacional  alcanzando 
1.046.305 de espectadores. 
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Coste de la acción: 12.000,78 € 

PROVINCIA CINE 02-dic 03-dic 04-dic 05-dic 06-dic 07-dic 08-dic total espectadores 
A CORUÑA As Cancelas 1.997 2.071 1.058 1.731 1.166 1.701 1.332 11.056 
A CORUÑA Espacio Coruña 1.198 871 563 1.010 498 1.013 659 5.812 
A CORUÑA MARINEDA CITY 2.297 1.625 849 1.242 866 1.595 1.071 9.545 
A CORUÑA Rosales 889 700 494 980 482 807 597 4.949 

ÁLAVA Boulevard 2.854 2.208 1.352 2.389 1.516 2.429 1.391 14.139 
ALBACETE Imaginalia 1.309 1.445 649 1.524 630 1.322 838 7.717 
ALBACETE Vialia (Albacete) 1.207 1.313 718 1.518 609 980 690 7.035 
ALICANTE Kinépolis Alicante 2.367 2.228 1.033 1.794 1.107 2.028 1.040 11.597 
ALICANTE Puerta Alicante 1.393 1.395 682 1.282 571 1.189 678 7.190 
ALICANTE Vinalopó 1.433 1.406 569 1.407 578 1.201 842 7.436 
ALMERÍA Gran Plaza 1.584 2.699 819 1.979 966 1.661 1.528 11.236 
ASTURIAS Los Prados 1.443 1.281 841 1.432 616 1.247 909 7.769 
ASTURIAS Ocimax Gijón 1.978 1.525 1.742 1.548 775 1.669 883 10.120 
ASTURIAS Oviedo 2.373 1.761 978 1.516 1.039 1.975 1.096 10.738 
BADAJOZ El Foro 1.218 1.301 558 920 550 772 654 5.973 

BARCELONA Abrera 1.272 1.414 552 1.313 707 1.272 972 7.502 
BARCELONA Baricentro 981 1.341 437 994 620 1.043 841 6.257 
BARCELONA Barnasud 1.332 1.310 435 1.077 766 1.198 796 6.914 
BARCELONA Castelldefels 1.359 1.967 627 1.242 768 1.251 1.072 8.286 
BARCELONA Diagonal 2.887 3.502 1.993 2.907 2.089 3.306 2.152 18.836 
BARCELONA Diagonal Mar 2.576 3.311 1.718 2.493 1.359 2.553 1.767 15.777 
BARCELONA Heron City 1.660 2.255 1.132 1.905 804 1.553 1.406 10.715 
BARCELONA Icaria 1.614 1.992 906 1.556 943 1.762 1.417 10.190 
BARCELONA La Farga 695 915 250 729 365 570 417 3.941 
BARCELONA La Maquinista 2.576 3.400 1.773 2.696 1.673 2.882 1.987 16.987 
BARCELONA Llobregat Centre 504 607 225 645 368 528 400 3.277 
BARCELONA Mataro Parc 2.128 2.406 1.097 2.063 1.716 2.247 1.619 13.276 
BARCELONA Parc Valles 3.438 4.327 1.230 3.369 2.204 3.395 2.835 20.798 
BARCELONA S. Cugat 1.415 1.677 752 1.236 687 1.264 852 7.883 
BARCELONA Sant Cugat 342 368 248 288 154 355 290 2.045 

CÁDIZ Area Sur 2.242 2.347 1.007 1.505 890 1.460 991 10.442 
CANTABRIA Bahía de Santander 2.957 2.616 1.235 2.142 1.441 2.611 1.830 14.832 
CASTELLON Salera 2.308 2.368 1.032 2.690 953 2.061 1.328 12.740 
GRANADA Kinépolis Granada 3.100 3.579 1.069 2.310 979 2.219 1.555 14.811 
GRANADA Kinepolis Nevada Granada 655 1.122 851 2.628 

GUIPUZCOA Urbil 1.802 1.800 598 1.189 1.039 1.357 1.228 9.013 
ISLAS BALEARES Festival Park 3.352 3.811 2.025 4.582 1.582 3.294 3.328 21.974 

LA RIOJA Berceo 1.400 1.390 549 1.022 841 1.112 799 7.113 

Desglose con el número de espectadores que han tenido las salas -Cinesa, Yelmo y Kinépolis- 
los días que han emitido el spot de ‘Un Juguete, Una Ilusión‘ 
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LAS PALMAS El Muelle 1.598 1.584 869 1.289 765 1.262 977 8.344 

LAS PALMAS Fuerteventura 768 952 438 553 398 662 578 4.349 
LAS PALMAS Las Arenas 2.717 2.891 1.382 2.071 1.055 2.067 1.625 13.808 
LAS PALMAS Siete Palmas 2.008 1.866 1.034 1.651 1.077 1.166 1.223 10.025 
LAS PALMAS Vecindario 1.928 1.923 1.206 1.401 1.125 1.436 1.223 10.242 

MADRID Capitol 566 658 473 523 136 434 319 3.109 
MADRID Equinoccio 2.595 2.334 1.008 1.841 1.655 2.559 1.122 13.114 
MADRID Getafe 5.894 4.798 1.873 4.084 3.213 4.978 2.777 27.617 
MADRID Ideal 2.609 2.327 1.428 1.981 1.547 2.162 1.374 13.428 
MADRID Islazul 2.962 3.198 1.130 2.222 1.594 2.701 1.679 15.486 
MADRID Kinépolis Madrid 9.018 10.075 2.442 5.926 3.929 12.606 4.851 48.847 
MADRID Kinépolis Madrid Diversia 2.689 2.474 921 1.916 1.592 2.282 1.194 13.068 
MADRID La Gavia 2.367 2.403 804 1.750 1.481 1.933 1.179 11.917 
MADRID Las Rosas 1.428 1.170 526 1.318 840 1.071 588 6.941 
MADRID Las Rozas 5.127 3.946 1.706 3.477 3.121 4.304 1.989 23.670 
MADRID Loranca 1.658 1.278 427 1.069 843 1.373 617 7.265 
MADRID Manoteras 3.830 4.136 1.602 3.166 2.696 3.031 2.381 20.842 
MADRID Mendez Alvaro 3.357 3.287 1.214 2.801 2.131 2.702 1.977 17.469 
MADRID Moraleja 1.940 2.357 536 1.369 1.343 1.601 884 10.030 
MADRID Parque Corredor 1.915 1.617 566 1.258 1.171 1.694 873 9.094 
MADRID ParqueSur 2.925 2.779 932 2.313 1.637 2.369 1.629 14.584 
MADRID Planetocio 2.647 1.994 835 1.500 1.722 2.076 999 11.773 
MADRID Plaza Norte2 4.287 3.666 1.589 3.004 2.674 3.489 1.903 20.612 
MADRID Plenilunio 2.789 2.773 1.066 2.161 1.756 2.448 1.588 14.581 
MADRID Principe Pio 2.523 2.528 966 2.132 1.675 2.176 1.414 13.414 
MADRID Proyecciones 4.132 2.649 1.319 2.527 1.809 2.461 1.641 16.538 
MADRID Rivas H2O 2.927 2.414 1.007 2.321 1.619 2.351 1.146 13.785 
MADRID Tres Aguas 4.043 3.576 1.205 2.771 2.062 3.549 1.960 19.166 
MADRID Xanadu 2.468 2.076 715 1.812 1.279 2.000 1.027 11.377 
MÁLAGA La Cañada 1.603 1.263 835 1.101 884 1.366 1.004 8.056 
MÁLAGA Plaza Mayor 2.816 1.986 1.085 2.885 1.388 2.360 1.902 14.422 
MÁLAGA Rincón Victoria 1.435 1.206 553 869 677 1.011 524 6.275 
MÁLAGA Vialia (Malaga) 2.113 1.499 826 1.427 1.066 1.565 924 9.420 
MURCIA Nueva Condomina 2.194 2.193 1.014 2.053 1.473 2.022 1.349 12.298 

PONTEVEDRA Vigo 1.316 985 620 1.016 590 1.259 733 6.519 
SEVILLA Camas 2.015 1.901 549 1.258 515 1.039 697 7.974 
SEVILLA Plaza de Armas 745 681 182 625 188 392 286 3.099 

TARRAGONA Parc Central 953 1.356 536 998 764 984 700 6.291 
TENERIFE La Villa 1.642 1.752 971 1.075 681 1.003 1.058 8.182 
TENERIFE Meridiano 2.886 2.910 1.675 1.932 1.260 2.420 1.797 14.880 
VALENCIA Bonaire 2.417 1.818 749 2.149 803 1.663 1.214 10.813 
VALENCIA Campanar 1.900 1.871 805 2.031 791 1.470 1.007 9.875 
VALENCIA Kinépolis Valencia 5.954 4.453 1.836 5.551 1.896 4.486 2.771 26.947 

VALLADOLID Valladolid 3.433 3.495 1.932 2.763 1.239 2.974 1.888 17.724 
VIZCAYA Artea 2.164 2.268 913 1.533 1.052 1.903 911 10.744 
VIZCAYA Max Ocio 2.307 1.486 1.033 1.562 1.004 1.986 1.114 10.492 
VIZCAYA Megapark 2.226 1.953 1.116 1.710 947 1.899 1.213 11.064 
VIZCAYA Zubiarte 1.709 1.226 928 1.518 840 1.619 650 8.490 

ZARAGOZA Gran Casa 2.302 2.427 1.506 1.828 1.130 2.555 1.236 12.984 
ZARAGOZA Plaza Imperial 2.094 2.615 1.313 1.865 752 1.960 1.218 11.817 
ZARAGOZA Puerto Venecia 2.675 3.060 2.067 2.043 1.062 2.603 1.385 14.895 

1.046.305,00 

Desglose con el número de espectadores que han tenido las salas -Cinesa, Yelmo y Kinépolis- 
los días que han emitido el spot de ‘Un Juguete, Una Ilusión‘ 



6. COMUNICACIÓN

PRENSA 
XVII Edición de Campaña 

324 Impactos en prensa nacional, regional, deportiva, revistas, agencias y 
páginas web. 

Destacan los 36.708.700 millones de impactos sobre la audiencia con un 
valor  publicitario  equivalente  a  929.282  Euros,  lo  que  supone  un  valor 
informativo de 3.093.793,35 Euros. 

Coste de la acción: 0 € 

36.708.700 
XVI Edición XVII Edición 

418 324 

Audiencia 
Impactos 

XVI Edición XVII Edición 

105.252.191 

XVI Edición XVII Edición 

903.795 929.282 

Valor Publicitario 

XVI Edición 
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XVII Edición 

2.982.528 3.093.793,35 

Valor Informativo 
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PRENSA 
ACTIVIDADES REALIZADAS 
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MES/AÑO ASUNTO 
Abril 2016 Jornadas   solidarias   en   el   Instituto   Diego   Velázquez   de 

Torrelodones 

Septiembre 2016 Nota de Prensa «Barbie y el glamour de Bollywood animan a 
recaudar fondos para la Campaña ‘Un juguete, una ilusión’ en el 
Madrid Fashion Dolls Show» 

IV Convención de Madrid Fashion Doll Show 

Nota de Prensa «Abiertas las inscripciones de la IV Carrera 
Solidaria “Un juguete, una ilusión”» 

Octubre 2016 Nota  de  Prensa  «Radio  Nacional  de  España,  la  Fundación 
Crecer   Jugando   y   Alcampo   convocan   la   XIII   edición   del 
Concurso de Cuentos Solidarios» 

Recepción  de  la  Reina  Doña  Letizia  en  Zarzuela  con  los 
principales organizadores y colaboradores de la Campaña 

Nota   de   Prensa   «La   Reina   Doña   Letizia   recibe   a   los 
organizadores  y  colaboradores  de  la  Campaña  ‘Un  Juguete, 
Una Ilusión’ por el inicio de su XVII edición» 

Grabación de spots XVII edición 

Nota de Prensa «Ona Carbonell y Teresa Perales se suman a 
la campaña “Un juguete, una ilusión”» 

Nota de Prensa «Los Gemeliers, se unen a “Un juguete, una 
ilusión” en su XVII edición» 

Noviembre 2016 Presentación IV Carrera Solidaria 

Nota  de  Prensa  «Pistoletazo  de  salida  para  la  IV  Carrera 
Solidaria ‘Un juguete, una ilusión’» 

Celebración IV carrera solidaria 
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PRENSA 
ACTIVIDADES REALIZADAS 
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MES/AÑO ASUNTO 
Diciembre 2016 Concierto extraordinario Orquesta y Coro RTVE 

Nota  de  Prensa  «IV  torneo  de  fútbol  8  solidario  ‘Un  Juguete, 
Una Ilusión’» 

IV Torneo de Fútbol 8 Solidario 

Presencia en mercadillos solidarios (AENA y DIA) 
Enero 2017 Nota de Prensa genérica de los 3 colegios ganadores del XIII 

Concurso de Cuentos Solidarios 

Nota  de  Prensa  de  cada  colegio  ganador  del  Concurso  de 
Cuentos Solidarios 

Nota de Prensa entrega de premios en los colegios ganadores 
del Concurso de Cuentos Solidarios 

Jornada especial de entrega de premios al colegio Gonzalo de 
Berceo en La Rioja como ganador del Tercer Ciclo del Concurso 
de Cuentos Solidarios. 

Jornada especial de entrega de premios al colegio Alauda en 
Córdoba   como   ganador   del   Primer   Ciclo   del   Concurso   de 
Cuentos Solidarios. 

Jornada  especial  de  entrega  de  premios  al  colegio  Nuestra 
Señora   de  los   Ángeles  en  Ciudad  Real  como  ganador   del 
Segundo Ciclo del Concurso de Cuentos Solidarios. 

Marzo 2017 Nota de Prensa cierre XVII edición «“Un Juguete, Una Ilusión” 
enviará 350.000 juguetes los próximos meses» 
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Tabla de cobertura de prensa 
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6. COMUNICACIÓN 

TELEVISIÓN 

8 INFORMACIONES DE CAMPAÑA EMITIDAS EN TVE 
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44 
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Informaciones TVE 

TELEVISIÓN 

1 SEMANA 44 31/10/2016 TVE 2 Campaña Saber y Ganar 15” 

2 SEMANA 50 15/12/2016 TVE 2 Campaña La Aventura del Saber 10 02” 

3 SEMANA 51 22/12/2016 TVE 2 Concierto 
Sinfónico 

Los Conciertos de la 2 1 h 

4 SEMANA 52 26/12/2016 TVE Campaña Los Desayunos de 
TVE 

1 h 

5 SEMANA 52 27/12/2016 TVE 2 Campaña Tips 10 

6 SEMANA 4 25/01/2017 TVE Concurso 
de cuentos 

Informativo Territorial 
en La Rioja 

3 17” 

7 SEMANA 5 31/01/2017 TVE Concurso 
de cuentos 

Informativo Territorial 
en Andalucía 

1 13” 

8 SEMANA 5 02/02/2017 TVE Concurso 
de cuentos 

Informativo Territorial 
en Castilla la Mancha 

2 21” 
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RADIO 
 
10 INFORMACIONES DE CAMPAÑA EMITIDAS EN RNE 
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0 
XVI Edición  XVII Edición 
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108 
10 

Informaciones RNE 

RADIO 

1 SEMANA 44 05/11/2016 RADIO 5 Campaña No juegues contra el 
deporte 

1 03” 

2 SEMANA 45 11/11/2016 RNE Carrera 
Solidaria 

Informativo Territorial 
Madrid 

1’ 

3 SEMANA 45 11/11/2016 RADIO 5 Carrera 
Solidaria 

Informativo Territorial 
Madrid 

1’ 

4 SEMANA 50 16/12/2016 RNE Campaña España Vuelta y 
Vuelta 

10’ 

5 SEMANA 51 22/12/2016 RADIO 
CLÁSICA 

Concierto 
Sinfónico 

Fila Cero 1h 03’ 

6 SEMANA 4 25/01/2017 RNE Concurso de 
cuentos 

Informativo Territorial 
en La Rioja 

11 06” 

7 SEMANA 5 31/01/2017 RNE Concurso de 
cuentos 

Informativo Local en 
Córdoba 

1’25” 

8 SEMANA 5 31/01/2017 RNE Concurso de 
cuentos 

Informativo Territorial 
en Andalucía 

1’25” 

9 SEMANA 5 02/02/2017 RNE Concurso de 
cuentos 

Informativo Local en 
Ciudad Real 

2’32” 

10 SEMANA 5 02/02/2017 RNE Concurso de 
cuentos 

Informativo Territorial 
en Castilla La Mancha 

2’32” 



6. COMUNICACIÓN
ONLINE 

WEB OFICIAL 

Actualización del diseño de la web 
incluyendo el nuevo logo, el icono 

para señalizar los diferentes apartados, 
así como los nuevos colores 
coinicidiendo con los 3 tonos 

de esta edición. 
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ONLINE 

WEB OFICIAL 

Visión general de visitas durante el período de Campaña 

Durante el período de vigencia 
del Concurso de Cuentos 

Solidarios se registraron 8.464 
votos online a través de la web 

de ‘Un Juguete, Una Ilusión’ 

Visión general de visitas durante la votación 
del Concurso de Cuentos Solidarios 

Se insertaron diferentes banners en 
la portada de la web de Campaña, 
con links a las bases y a la ficha de 
inscripción y, posteriormente, a los 

cuentos solidarios finalistas y 
ganadores. Además, desde la 

página de Rik & Rok (Alcampo) se 
informaba sobre la edición del 

Concurso de Cuentos Solidarios y 
se redirigía a la web de ‘Un Juguete, 

Una Ilusión’ para la inscripción. 
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6. COMUNICACIÓN
REDES SOCIALES 

Acción celebrities 

Un total de 29 influencers han animado a sus seguidores a colaborar con la campaña 
posando con la camiseta de campaña o con nuestro bolígrafo solidario y subiendo la foto 

en sus diferentes perfiles de Instagram, Twiter o Facebook con el siguiente mensaje: 
¡Yo ya lo he devuelto! Únete a @unjuguete y #DevuelveEl31 para que todos los niños 

disfruten de su derecho al juego #unjugueteunailusion. 
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REDES SOCIALES 

Acción celebrities 

La actriz Macarena Gómez ha subido una foto 
a Instagram donde cuenta con 543.000 

seguidores, y a Twitter 
donde acumula más de 200.000. 

La modelo y diseñadora Vanesa Lorenzo ha 
apoyado la campaña subiendo una foto con el 

bolígrafo solidario tanto en Instagram 
como en su cuenta de twitter. 
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REDES SOCIALES 

Acción celebrities 

La nadadora Gemma Mengual protagonista de 
uno de nuestros spots ha subido una foto con la 

camiseta tanto en Instagram como en Twitter 

Ona Carbonell, protagonista de uno de nuestros 
spots, ha publicado nuestro vídeo promocional 

en Twitter e Instagram. 

La cantante Virginia Maestro ha subido la 
foto a su Instagram y también 
la ha enlazado desde Twitter. 
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La cantante Nuria Fergó ha subido una foto 
en Twitter donde cuenta con 93.300 
followers, y también en Instagram 
donde tiene 94.700 seguidores. 
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REDES SOCIALES 

Acción celebrities 

El actor Stany Coppet ha publicado una foto 
con la camiseta de la campaña 

en instagram y twitter. 
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REDES SOCIALES 

Acción celebrities 

Carla Hinojosa que cuenta con 
141.000 seguidores ha subido 

un Instagram Stories 
donde habla del bolígrafo solidario y 

anima a sus seguidores a que apoyen 
la campaña mediante 

la compra del bolígrafo. 
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La instagramer Sonia Pérez 
(@ponteturopa) ha colgado su foto 
tanto en Facebook como en Twitter. 
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REDES SOCIALES 

Acción celebrities 

Toni Laoshi, instagramer 
con casi 46.000 seguidores ha subido 

dos fotos con la camiseta 

La instagramer Isa (@akanita7) con casi 
55.000 seguidores ha subido un vídeo a 

IG Stories en el que anima a Devolver el 31 
a ritmo de “Hay un amigo en mi” de Toy Story. 
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(@poleomentatejiendo) subió a su FB 
una foto de la camiseta, además de 

publicar una IG Stories. 
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Acción celebrities 
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REDES SOCIALES 

Acción celebrities 

CONCLUSIONES 
-La foto que obtuvo más “Me gusta” fue la subida a Instagram  por la actriz Macarena 
Gómez (13.382 likes). Además, es el perfil que más seguidores tiene en redes sociales 
(543.000 en Instagram) 

-Las instagramers @sara_cabezas, @descalzaporelparque y @ponteturopa; así como las 
celebrities  Gemma  Mengual,  Macarena  Gómez,  Nuria  Fergó,  Ona  Carbonell,  Stany 
Coppet, Vanesa Lorenzo y Virginia Maestro subieron sus respectivas fotografías o vídeos 
en varias de sus redes sociales. 

-La   instagramer   @carlahinojosar   (141.000   seguidores)   subió   un   Instagram   stories 
animando  a  sus  seguidores  a  comprar  el  bolígrafo  solidario,  mientras  que  @akanita7 
(54.600 seguidores) subió dos vídeos musicales creando una canción para ‘Un Juguete, 
Una Ilusión’ con la música de la película de animación Toy Story. 

-El  instagramer  @tonilaoshi  (45.500  seguidores)  subió  dos  fotos  a  su  Instagram  en  un 
espacio de diez días. 

Coste de la acción: 1.340,05 € 

Comparativa 
Resultados 

Totales 
XVI Edición 
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REDES SOCIALES 

Acción youtubers 

10 youtubers han animado a sus seguidores a colaborar con 
nuestra campaña comprando el bolígrafo solidario para ayudarnos a 

devolver el derecho a jugar a los más pequeños. 
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Acción youtubers 
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Acción youtubers 
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Acción youtubers 
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RESUMEN CAMPAÑA YOUTUBERS 

El impacto total de la acción ha sido de 
1.610.295  visualizaciones. 

Todos son impactos reales gracias a la 
integración de la campaña en el primer 25% 

del tiempo de cada video. 

El total del ROI es de 0,008€ por visualización, 
esto ha sido un gran éxito ya que la media de 

YouTube es de 0,08€, diez veces superior. 

Hemos conseguido consolidar 
la imagen de marca en la 

audiencia digital superando el 
engagement medio de YouTube 
(situado entre el 2% y el 4%). 

Con esta campaña 
hemos  conseguido 

un  5,2% de 
engagement total. 

Coste de la acción: 15.711,85 € 
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XVI Edición 

Envío mensual con contenidos variados 

Actualización de la newsletter adaptada a la 
nueva imagen de Campaña en su XII edición. 



7. ACCIONES
XIII EDICIÓN DEL CONCURSO DE CUENTOS SOLIDARIOS 

Cuentos Ganadores 

El jurado, integrado por representantes de RNE, 
la Fundación Crecer Jugando, Alcampo y la 
Campaña “Un Juguete, Una Ilusión”, ha tenido en 
cuenta el voto on line, que ha contado con una 
participación de 8.464 votos a través de la web 
www.unjugueteunailusion.com 

Se  han  inscrito  cerca  de  17.320  alumnos  de 
Educación Primaria de toda España de entre 6 y 
12 años que han enviado un total un total de 703 
cuentos.  El  tema  central  de  este  año  gira  en 
torno a Devuelve el 31, un concepto ligado a la 
Campaña y que, basado en el Artículo 31 de la 
Convención   de   Naciones   Unidas   sobre   los 
Derechos  del  Niño,  pretende  recordar  que  el 
derecho al juego pertenece a todos los niños. La 
importancia  de  jugar  y  el  significado  que  tiene 
para  ellos  el  juego  han  sido  los  dos  valores 
sobre los que han tratado sus cuentos. 

-Primer ciclo- 
“¿Juegas conmigo?” 

Colegio Alauda 
(Córdoba) 

67 

-Segundo ciclo- 
“Una máquina especial” 
Colegio Nuestra Señora 

de los Ángeles 
Pedro Muñoz  (Ciudad Real) 

-Tercer ciclo- 
“El juego del mundo” 

Colegio Gonzalo de Berceo 
(Logroño) 

http://www.unjugueteunailusion.com/
http://www.unjugueteunailusion.com/
http://www.unjugueteunailusion.com/
http://www.unjugueteunailusion.com/
http://www.unjugueteunailusion.com/
http://www.unjugueteunailusion.com/
http://www.unjugueteunailusion.com/
http://www.unjugueteunailusion.com/
http://www.unjugueteunailusion.com/
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XIII EDICIÓN DEL CONCURSO DE CUENTOS SOLIDARIOS 

REPERCUSIÓN EN LOS MEDIOS 

Se  redactaron  dos  notas  de  prensa  relativas  al 
Concurso      de      Cuentos      Solidarios,      una 
informando   sobre   el   inicio   del   concurso   y 
animando a los colegios a la participación, y otra 
para dar a conocer a los ganadores del mismo. 
Los casi 30 impactos recopilados entre prensa 
tradicional y digital han llegado a una audiencia 
de 1.589.100 personas. 
Según la web de medición Kantar Media, estas 
repercusiones    en    prensa    tienen    un    valor 
publicitario de 18.911 euros 

Tras dar a conocer los tres colegios ganadores 
se  invitó  a  los  alumnos  y  tutores  a  visitar  las 
instalaciones  de  Radio  Nacional  de  España 
más   cercanas   a   su   localidad   para   hacerles 
entrega de sus premios. Allí los niños leyeron en 
el  estudio  el  cuento  y  relataron,  junto  a  los 
tutores, su experiencia como ganadores y lo que 
ha  supuesto  para  ellos  (valores,  enseñanza)  la 
elaboración del cuento. 
TVE,  RNE  Y  EFE  cubrieron  las  entregas  de 
premios   en   las   correspondientes   localidades 
para sus respectivos informativos. 

Los días 6, 7, 8 y 9 de octubre, se emitieron 14 
cuñas    en    distintos    espacios    de    Radio 
Nacional de España, donde se informaba sobre 
el  concurso,  invitando  a  inscribirse  y  se  hacía 
referencia a la participación de Alcampo. 
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Patrocinio: 20.000 € 
Coste de la acción: 17.656 € 



7. ACCIONES
IV CARRERA SOLIDARIA 

Sorteo de juguetes y 
animación después de la 

carrera para los más 
pequeños gracias a la 

colaboración de 
Animaciones aeiou. 

Recaudación: 9.056 € 
Coste de la acción: 24.445,85 € 
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7. ACCIONES 
X CONCIERTO ORQUESTA Y CORO RTVE 

Recaudación: 8.575,51 € 
Coste de la acción: 0 € 
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7. ACCIONES
IV TORNEO FÚTBOL 8 SOLIDARIO 
Este  año  han  participado  un  total  de  8  clubes  entre  los 
que  se  encuentran  el  Atlético  de  Madrid,  Hércules  C.F, 
Elche C.F., Valencia  C.F,  Unión Deportiva Rayo Ibense, 
Unión Deportiva Onil, S.D. Intangco y Yeclano Base. 

El triunfo en la categoría Benjamín 
fue para el Atlético de Madrid, tras 

imponerse 4-3 al Valencia C.F. 

El ganador en categoría Alevín fue 
el Elche C.F., tras imponerse 
también 4-3 al Valencia C.F. 
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